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Methodik Wahlerstromanalyse

= Statistische Analyse aus den amtlichen
Wahlergebnissen

Ergebnisse Europawahl 2004
Ergebnisse Europawahl 2009

= Schatzung durch die systematische Analyse der
Zusammenhange zwischen Stimmenstarken,
Stimmenzuwachsen und Stimmenverlusten

Auf Basis der Gemeinden und Wahlsprengel
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SORA-Wadhlerstromanalyse
EU-Wabhl in Osterreich 2009
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Nur Stréme Uber 20.000 Stimmen; Quelle: ORF / SORA
Basiert auf dem Endergebnis mit Wahlkarten
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Daten zur Wahltagsbefragung

Projektgemeinschaft:
ISA Institut fir Strategieanalysen
SORA Institute flr Social Research and Analysis
Auftraggeber: ORF
Stichprobe: n= 1.251
Grundgesamtheit: Wahlberechtigte zur Europawahl 2009
Art der Erhebung: telefonische Interviews
Befragungszeitraum
4. bis 7. Juni 2009
Durchfihrung der Interviews: Institut fur Panel Research (IPR)
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Wahlbeteiligung

Gesamt
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o

in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF, 1.251; Prognose
Wabhlbeteiligung inkl. Briefwahl
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Wahlbeteiligung
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Wabhlbeteiligung inkl. Briefwahl



INSTITUT fiir STRATEGIEANALYSEN Sé& R A

Wahlbeteiligung
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in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF, 1.251; Prognose
Wabhlbeteiligung inkl. Briefwahl
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Wahlverhalten nach Geschlecht
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach Alter
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Wahlverhalten nach Erwerb
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Wahlverhalten nach Einstellung zur EU:

Mitgliedschatt ist...
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach wirtschaftlicher Lage

(Erwerbstatige betroffen von Personalabbau, Lohnverlust oder
Kurzarbeit im Betrieb)
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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Wahlmotiv Spitzenkandidat
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF, n=1.251
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in Prozent der Partei-Wahlerlnnen (n= 173), ,trifft sehr zu“, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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in Prozent der Partei-Wahlerlnnen (n= 222), ,trifft sehr zu“, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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in Prozent der Partei-Wahlerlnnen (n= 93), ,trifft sehr zu“, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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in Prozent der Partei-Wahlerlnnen (n= 84), ,trifft sehr zu“, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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Wahlmotive FPO
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in Prozent der Partei-Wahlerlnnen (n= 82), ,trifft sehr zu“, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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Nichtwahlmotive

Protest gegen Politik in Osterreich
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in Prozent der Nichtwahlerlnnen (n= 523), ,trifft sehr zu“, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF
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Zeitpunkt der Wahlentscheidung

nach Partei
SPO | 74| | 1|o 14
OvP _ 67 18 15
HPM _ 56 19 25
Grine _ 68 14 18
FPO _ 66 18 15
Gesamt _ 65 17 17
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O ist schon langer her [Jvor 2 bis 3 Wochen [Jin den letzten Tagen

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerlnnen, Wahltagsbefragung Europawahlen im Auftrag des ORF, n=1.251
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Einstellung zur EU: Die Mitgliedschatft ist ...
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in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF, n=1.251
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EU in der Wirtschaftskrise: Die
Mitgliedschaft bringt fiir Osterreich .
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in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Europawahl im Auftrag des ORF, n=1.251
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SORA Institute for Social Research and Analysis

Eines der fihrenden privaten sozialwissenschaftlichen Institute in
Osterreich

Mehr als 100 nationale und internationale Forschungsprojekte im Jahr
Gegrindet 1996 von Christoph Hofinger und Gunther Ogris

Beschaftigt Expertinnen der Forschungsbereiche Politikwissenschatft,
Soziologie, Psychologie, Statistik, Kommunikationswissenschaft, Okonomie
und Germanistik

SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreichs (VMO)
sowie in der European Associateion of Political Consultants (EAPC)
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SORA Institute for Social Research and Analysis

Inhaltliche Schwerpunkte

= Wahlen und Politik

= Arbeit und Organisation

= Markt- & Kundenkommunikation
= Migration und Integration

Methode

= Qualitative Interviews und Fokusgruppen

= Standardisierte Befragungen (telefonisch, mandlich, schriftlich, online)
= Multivariate Modellierungen

= Segmentierungen und Netzwerkanalysen

= Aggregatdaten-Analysen und Multilevel-Analysen

= Evaluation und Medienresonanzanalysen
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ISA Institut fur Strategieanalysen (ISA)

Gegrindet 2007 von Peter Filzmaier, Dietmar Ecker und Wolfgang
Rosam

Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschaftlicher
Datenbasis

Fokussiert auf public goods (Politik, Medien, Gesundheit, Umwelt,
Energie, Bildung, Soziales usw.) als Themen der 6ffentlichen
Kommunikation

Zielgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternenmen, offentlicher
Sektor, NGO's
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ISA Institut fur Strategieanalysen (ISA)

= Leistungen

Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen Entwicklungen

Wirtschaftsrelevante framework-Analysen tber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

Politische Partizipations- und Wahlforschung

Media-Analysen zum o6ffentlichen Informationsverhalten sowie der
offentlichen bzw. veroffentlichten Meinung

Studien zu Unternehmens-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im o6ffentlichen Meinungsbild



