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Daten zur Wahltagsbefragung

Projektgemeinschatt:
ISA Institut fir Strategieanalysen
SORA Institute fur Social Research and Analysis
Auftraggeber: ORF
Stichprobe: n=1.011
Grundgesamtheit: Wahlberechtigte zur Landtagswahl OO 2009
Art der Erhebung: telefonische Interviews
Befragungszeitraum
24. bis 27. September 2009
Durchfihrung der Interviews: Institut fir Panel Research (IPR)
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Wahlverhalten nach Geschlecht

Manner 6 |3
Frauen 14 5
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach Alter

unter 30
30 bis 59
ab 60
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten nach Erwerb

Arbeiter

Angestellte

Selbstandige

Pensionistinnen 5
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlverhalten: von Wirtschaftskrise
betroffen/nicht betroffen

betroffen 4
nicht betroffen 6
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlmotiv Spitzenkandidat
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B Josef PUhringer B Erich Haider B Michael Haimbuchner E Rudolf Anschober

in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Direktwahl Landeshauptmann
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in Prozent aller Deklarierten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen im Wahlkampf

Wirtschaftskrise l | 44
Arbeitsplatze _ |73
Sicherheit _ 162
Umwelt, Okologie und Energiewende _ |50
Familie und Kinderbetreuung _ |51
Bildung _ |63
Zuwanderung und Integration _ |50
Pensionen _ |51
Pflege _ | 48
Ausverkauf von Landesbesitz _ I |29
.
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in Prozent aller Befragten, Wahltagsbefragung Landtagswahl Obergdsterreich im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen im Wahlkampf - OVP

Wirtschaftskrise

Arbeitsplatze

Sicherheit

Umwelt, Okologie und Energiewende
Familie und Kinderbetreuung
Bildung

Zuwanderung und Integration
Pensionen

Pflege

Ausverkauf von Landesbesitz

100

in Prozent aller OVP-Wahler, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen im Wahlkampf - SPO

Wirtschaftskrise

Arbeitsplatze

Sicherheit

Umwelt, Okologie und Energiewende
Familie und Kinderbetreuung
Bildung

Zuwanderung und Integration
Pensionen

Pflege

Ausverkauf von Landesbesitz

100

in Prozent aller SPO-Wahler, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen im Wahlkampf - FPO

Wirtschaftskrise

Arbeitsplatze

Sicherheit

Umwelt, Okologie und Energiewende

Familie und Kinderbetreuung

Bildung

Zuwanderung und Integration
Pensionen

Pflege

Ausverkauf von Landesbesitz

100

in Prozent aller FPO-Wahler, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wichtige Themen im Wahlkampf - Grine

Wirtschaftskrise

Arbeitsplatze

Sicherheit

Umwelt, Okologie und Energiewende
Familie und Kinderbetreuung
Bildung

Zuwanderung und Integration
Pensionen

Pflege

Ausverkauf von Landesbesitz

100

in Prozent aller Grin-Wahler, Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberésterreich im Auftrag des ORF
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Wahlmotive OVP

Stammwahlerin
vertritt meine Interessen

setzt auf wichtige Themen

fuhrt OO in richtige Richtung
Spitzenkandidat
Wahlwerbung

besten Konzepte gegen Arbeitslosigkeit

grofdte Wirtschaftskompetenz

bisher gute Arbeit in der Landesregierung

Josef Puhringer soll Landeshauptmann bleiben 91

100

in Prozent der OVP-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung moglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlmotive SPO

Stammuwahlerin

vertritt meine Interessen
setzt auf wichtige Themen
fuhrt OO in richtige Richtung
Spitzenkandidat
Wahlwerbung

besten Konzepte gegen Arbeitslosigkeit

setzt sich fur Arbeitnehmerinnen ein
SPO soll Landeshauptmann stellen

SPO gegen Ausverkauf von Oberdsterreich

in Prozent der SPO-Wahlerlnnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung mdoglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlmotive FPO

Stammuwahlerin

vertritt meine Interessen
setzt auf wichtige Themen
fuhrt OO in richtige Richtung
Spitzenkandidat
Wahlwerbung

besten Konzepte gegen Arbeitslosigkeit

tritt gegen Zuwanderung auf
Unterstitzung fur H.C. Strache

Verhinderung von schwarz - grin

FPO soll in Landesregierung

0 20 40 60 80 100

in Prozent der FPO-Wahlerinnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung moglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Wahlmotive Griune

Stammwahlerin

vertritt meine Interessen
setzt auf wichtige Themen
fuhrt OO in richtige Richtung
Spitzenkandidat
Wahlwerbung

besten Konzepte gegen Arbeitslosigkeit

bisher gute Leistung in der Landesregierung

Fortsetzung schwarz-griine Koalition
Umwelt- und Klimaschutz

FPO in Landesregierung verhindern

100

in Prozent der Griin-Wéahlerlnnen, ,trifft sehr zu“, Mehrfachnennung maéglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Nichtwahlmotive

unattraktive Kandidaten
unattraktive Parteien

habe keinen Einfluss

bin verhindert

zu wenig Information

kein Interesse

Protest gegen Politik in OO
von Partei enttduscht
Landtag hat keine Bedeutung
Wahl andert nichts

Streit und Untergriffe im Wahlkampf

in Prozent der Nichtwahlerinnen, ,trifft sehr zu®, Mehrfachnennung maoglich
Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Zeltpunkt der Wahlentscheidung

nach Partei
| | |

Gesamt 81 12 7
OVP 86 9 50
SPO 88 7 |50
FPO 70 18 12 0

Grine 58 27 13 2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Oschon langer Ovor 2 bis 3 Wochen Oin den letzten Tagen O weild nicht

in Prozent der jeweiligen Partei-Wéahlerinnen,

Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Einfluss Bundespolitik und Arbelt der
Regierung auf die Wahlentscheidung

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B sehr wichtig O eher wichtig O weil3 nicht O weniger wichtig B gar nicht wichtig

in Prozent der jeweiligen Partei-Wéahlerinnen,

Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Landtagswahl und Gemeinderatswahl

nach Partei
| | | |

Gesamt 69 23 8

OVP 71 22 7

SPO 89 6 | 5

FPO 57 33 10

Grune 47 36 17
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Odieselbe Partei O andere Partei O weild nicht

in Prozent der jeweiligen Partei-Wéahlerinnen,
Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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Beste Koalition fur Oberodsterreich

Gesamt 21

SPO

OvP 19 17 0 19
48 3 107 21

FPO |24l 55 L 15 0 27
Grlune 5 774 4 11_ 6
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B OVP-SPO OVP-Griine
B OVP-FPO SPO-FPO
B SPO-Griine E andere, keine Koalition/weild nicht

in Prozent der jeweiligen Partei-Wéahlerinnen,

Wahltagsbefragung Landtagswahl Oberdsterreich im Auftrag des ORF
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SORA Institute for Social Research and Analysis

Eines der fihrenden privaten sozialwissenschaftlichen Institute in
Osterreich

Mehr als 100 nationale und internationale Forschungsprojekte im Jahr
Gegrundet 1996 von Christoph Hofinger und Ginther Ogris

Beschaftigt Expertinnen der Forschungsbereiche Politikwissenschatft,
Soziologie, Psychologie, Statistik, Kommunikationswissenschaft, Okonomie
und Germanistik

SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreichs (VMO)
sowie in der European Associateion of Political Consultants (EAPC)
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SORA Institute for Social Research and Analysis
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Inhaltliche Schwerpunkte

= Wahlen und Politik

= Arbeit und Organisation

= Markt- & Kundenkommunikation
= Migration und Integration

Methode

= Qualitative Interviews und Fokusgruppen

= Standardisierte Befragungen (telefonisch, mindlich, schriftlich, online)
= Multivariate Modellierungen

=  Segmentierungen und Netzwerkanalysen

= Aggregatdaten-Analysen und Multilevel-Analysen

= Evaluation und Medienresonanzanalysen
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ISA Institut far Strategieanalysen (ISA)

Gegriundet 2007 von Peter Filzmaier, Dietmar Ecker und Wolfgang
Rosam

Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschaftlicher
Datenbasis

Fokussiert auf public goods (Politik, Medien, Gesundheit, Umwelt,
Energie, Bildung, Soziales usw.) als Themen der 6ffentlichen
Kommunikation

Zielgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternehmen, 6ffentlicher
Sektor, NGO's
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ISA Institut far Strategieanalysen (ISA)

= Leistungen

Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen Entwicklungen

Wirtschaftsrelevante framework-Analysen Uber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

Politische Partizipations- und Wahlforschung

Media-Analysen zum offentlichen Informationsverhalten sowie der
offentlichen bzw. verdffentlichten Meinung

Studien zu Unternehmens-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im offentlichen Meinungsbild



