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Amtliches Endergebnis
Landtagswahl Salzburg 2009
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Methodik Wahlerstromanalyse

= Statistische Analyse aus den amtlichen
Wahlergebnissen

Ergebnisse LTW Salzburg 2004
Ergebnisse LTW Salzburg 2009

= Schatzung durch die systematische Analyse der
Zusammenhange zwischen Stimmenstarken,
Stimmenzuwachsen und Stimmenverlusten

Auf Basis der Gemeinden und Wahlsprengel
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SORA-Wahlerstromanalyse
Landtagswahl Salzburg 2009
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Daten zur Untersuchung

Projektgemeinschatft:

ISA Institut flir Strategieanalysen

SORA Institute fUr Social Research and Analysis
Auftraggeber: ORF
Stichprobe: n= 1009
Grundgesamtheit: Wahlberechtigte zur LTW Salzburg 2009
Art der Erhebung: telefonische Interviews
Befragungszeitraum, 4 tagesreprasentative Stichproben

26. Februar bis 01. Marz 2009
Durchflihrung der Interviews: Institut fir Panel Research (IPR)
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Py

Wahlverhalten nach Alter

unter 30jahrige 32
30- bis unter 60jahrige 32
60 und alter 43
0% 20% 40% 60% 80% 100%
| SPO HOVP [ J==0) @ Grine @ BZO O Nichtwahlerlnnen

in Prozent aller Befragten
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlverhalten nach Geschlecht

M &nner 3 29
Frauen 2 40
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B PO mOVP | PO @ Griine @ BZO O Nichtwahlerlnnen

in Prozent aller Befragten
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlverhalten nach Geschlecht und Alter

M anner bis 29 28
M anner zwischen 30 und 59 27
M anner ab 60 36
Frauen bis 29 37
Frauen zwischen 30 und 59 38
Frauen ab 60 _ 3l 48
0% 20% 40% 60% 80% 100%
H SPO mOVP | FPO B Griine @ BzO O Nichtwahlerinnen

in Prozent aller Befragten
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlverhalten nach Erwerb

Py

Arbeiter 31 1 6 | 24
Angestellte N 6 [3] 30
Selbsténdige N 6 [3] 23
sonst. Erwerbstatige 26 13 | 26
in Pension 5 I 42
in Ausbildung* 19 | 54
zu Hause* I 53
I I I
0% 20% 40% 60% 80% 100%
H SPO Hm OVP m PO M Grine @ BZO [ Nichtwahlerlnnen

in Prozent aller Befragten

Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlmotive SPO

Stammwahler

vertritt meine Interessen
wichtige Themen

fuhrt Sbg in die richtige Richtung
Spitzenkandidat/in
Wahlwerbung

bestes Programm

groRte Sozialkompetenz

gute Regierungsarbeit

Burgstaller soll LH bleiben

90 100

in Prozent der SPO-Wabhlerlnnen, ,trifft sehr zu*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlmotive OVP

Stammwahler

vertritt meine Interessen

wichtige Themen

fuhrt Sbg in die richtige Richtung

Spitzenkandidat/in

Wahlwerbung

bestes Programm

groRte Wirtschaftskompetenz
gute Regierungsarbeit

gegen Rot-Blau

80 90 100

in Prozent der OVP-Wabhlerlnnen, ,trifft sehr zu*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlmotive FPO

Stammwahler

vertritt meine Interessen
wichtige Themen

fuhrt Sbg in die richtige Richtung
Spitzenkandidat/in
Wahlwerbung

bestes Programm

gegen Zuwanderung
Protest gegen Landesregierung

FPO in die Regierung

in Prozent der FPO-Wahlerinnen, , trifft sehr zu*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlmotive Grune

Stammwahler

vertritt meine Interessen
wichtige Themen

fuhrt Sbg in die richtige Richtung
Spitzenkandidat/in
Wahlwerbung

bestes Programm

beste Umweltkonzepte

Protest gegen Landesregierung

gegen Rot-Blau

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

in Prozent der Gruin-Wahlerlnnen, ,trifft sehr zu“
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de§QR1009
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Wahlmotive BZO

Stammwahler

vertritt meine Interessen
wichtige Themen

fuhrt Sbg in die richtige Richtung
Spitzenkandidat/in

W ahlwerbung

bestes Programm

gegen Zuwanderung

Protest gegen Landesregierung

Frischer Wind

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

in Prozent der BZO-Wahlerlnnen, ,trifft sehr zu*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de§QR1009
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Direktwahl Landeshauptmann/-frau
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Gabi Wilfried Karl Schnell Cyriak Markus anderer weild nicht,
Burgstaller Haslauer Schweighofer Fauland keine Angabe

in Prozent aller Befragten, ,trifft sehr zu“
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wahlmotiv Spitzenkandidat/in
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Gabi Burgstaller Wilfried Haslauer Karl Schnell Cyriak Markus Fauland
Schweighofer

in Prozent aller Befragten, ,trifft sehr zu“
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Zeltpunkt der Wahlentscheidung
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in Prozent

B

in den letzten Tagen

aller Wahlerlnnen

in den letzten 2 bis 3 Wochen

Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009

schon langer
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Zeltpunkt der Wahlentscheidung

nach Partel
SPO 79 16 5
OVP 82 13 3
FPO 58 30 13
Grine 64 27 10
BzZO 44 30 26
0% 20% 40% 60% 80% 100%
O ist schon langer her O vor 2 bis 3 Wochen [Jin den letzten Tagen

in Prozent der jeweiligen Partei-Wahlerlnnen
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wichtige Themen im Wahlkampf

gesamt

S
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Gesundheit —55

Soziales —48
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in Prozent aller Befragten, ,sehr wichtig*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wichtige Themen fir SPO-Wahler

Sé&RA
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in Prozent der SPO-Wabhlerlnnen, ,sehr wichtig*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wichtige Themen fur OVP-Wahlerinnen

Wirtschaftskrise 54

Arbeitsplatze 75
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in Prozent der OVP-Wahlerinnen, ,sehr wichtig*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wichtige Themen fur FPO-Wahlerinnen

Wirtschaftskrise 38

|

Arbeitsplatze 67
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Soziales
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in Prozent der FPO-Wahlerinnen, ,sehr wichtig*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de$QR1009
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Wichtige Themen fur Grun-Wahlerlnnen

Wirtschaftskrise
Arbeitsplatze
Sicherheit

Umwelt

Familien und
Kinderbetreuung

Bildung
Zuwanderung
Gesundheit

Soziales

0 10 20 30 40 50 60 70 80

in Prozent der Griin-Wahlerinnen, ,sehr wichtig*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de§QR1009
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Wichtige Themen fir BZO-Wahler

Wirtschaftskrise
Arbeitsplatze
Sicherheit

Umwelt

Familien und
Kinderbetreuung

Bildung
Zuwanderung
Gesundheit

Soziales

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

in Prozent der BZO-Wahlerlnnen, ,sehr wichtig*
Basis: Wahltagsbefragung Salzburg im Auftrag de§QR1009
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Thema Arbeitsplatze
nach Partel
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in Prozent der Partei-Wahlerlnnen
Basis: Wahltagsbefragung Salburg im Auftrag des QRE009 *geringe Fallzahl:
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SORA Institute for Social Research and Analysis

Eines der fihrenden privaten sozialwissenschaftlichen Institute in
Osterreich

Mehr als 100 nationale und internationale Forschungsprojekte im Jahr
Gegrindet 1996 von Christoph Hofinger und Giinther Ogris

Beschaftigt Expertinnen der Forschungsbereiche Politikwissenschatft,
Soziologie, Psychologie, Statistik, Kommunikationswissenschaft, Okonomie
und Germanistik

SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreichs (VMO)
sowie in der European Associateion of Political Consultants (EAPC)
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SORA Institute for Social Research and Analysis

Inhaltliche Schwerpunkte

=  Wahlen und Politik

= Arbeit und Organisation

= Markt- & Kundenkommunikation
= Migration und Integration

Methode

= Qualitative Interviews und Fokusgruppen

= Standardisierte Befragungen (telefonisch, mindlich, schriftlich, online)
= Multivariate Modellierungen

=  Segmentierungen und Netzwerkanalysen

= Aggregatdaten-Analysen und Multilevel-Analysen

= Evaluation und Medienresonanzanalysen
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ISA Institut far Strategieanalysen (ISA)

Gegrundet 2007 von Peter Filzmaier, Dietmar Ecker und Wolfgang
Rosam

Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschaftlicher
Datenbasis

Fokussiert auf public goods (Politik, Medien, Gesundheit, Umwelt,
Energie, Bildung, Soziales usw.) als Themen der 6ffentlichen
Kommunikation

Zielgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternehmen, 6ffentlicher
Sektor, NGO's
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ISA Institut far Strategieanalysen (ISA)

= Leistungen

Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen Entwicklungen

Wirtschaftsrelevante framework-Analysen Uber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

Politische Partizipations- und Wahlforschung

Media-Analysen zum offentlichen Informationsverhalten sowie der
offentlichen bzw. verdffentlichten Meinung

Studien zu Unternehmens-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im offentlichen Meinungshbild



